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curricular

RELACOES
PUBLICAS

2024.2

i

UNIFACHA




sobre

oferecer o curso de Relagcdes Publicas na

cidade do Rio de Janeiro e ha 51 anos forma

profissionais que ocupam as principais
posicoes de gestdo da comunicagdo
institucional em governos, empresas e
organizagdes do terceiro setor. 0 curso de
Relagdes Puablicas alia conteudo e pratica
profissional, tendo a frente professores
com ampla formagdo académica e
insercdo no mercado de trabalho.

0 CUrso

A UNIFACHA é a anica instituigdo privada a

RELACOES PUBLICAS

RAFAEL

MELO

Professor Universitario ha 9 anos.
Mestre e pas graduado pela UFF -
Estudos com Enfase em Planejomentoe
Gestdo. Graduado em Relacdes Publicas
pela UNIFACHA Consultor nas areas

de pesquisa e gestdo da qualidade.
Experiéncia em desenvolvimento de
projetos académico- profissionais para
melhoria do rendimento educacional e
em comunicag@o comunitaria.

coordenacao



RELACOES PUBLICAS

A matriz curricular do curso de Relagdes Piblicas é resultado de uma

investigagdo intensa e continua para entender quais as competéncias que o

mercado demanda para o profissional de RP e qual a regulamentacdo que o
' MEC e eventuais orgdos de classe estabelecem para o curso.

Ao final do curso de Relagdes Publicas esperamas formar um profissional
que seja capaz de buscar alternativas inovadoras e integradoras de
interesses; analisar conjunturas, pelos metodos quantitativas ou qualitativos,
transformando-os em indicadores; interpretar a dindmica sociocultural, em
face dos pasicionamentos de organizacdes e publicas, compreender variaveis
como a dinamica global, os condicionantes das tecnolagias de informagdo

e comunicagdo e do desenvolvimento sustentavel; aprofundar do campao
tecnico-cientifico da comunicacgdo traduzindo essa atualizagdo nas politicas
e estrategias de relacionamento de suas organizagoes; desenvolver liderancga,
tomada de decisdo, visdo empreendedora e estrategias de negaciagdo.




RELACOES PUBLICAS

componentes
obrigatorios

estagio
e praticas
profissionais

atividades
complementares

carga
horaria total
do curso




Relacionamento com a Midia

Planejamento e Gestdo

Plano Estrategico

Diversidade e Cultura e Gestdo de Crise

de Eventos

de Marketing

40h 40h 40h 40h

GRADUAGAD

matriz
curricular

RELACOES PUBLICAS

2024.2

Tecnologia e Inovagdo em
Relagdes Pablicas

Plano de Comunicagio

Modelagem de Negocios Integrada

Comunicacdo Interna

1°CICLO

2°CICLO
3°CICLO
4° CICLO

80h 40h 40h 40h

Inbound PR

Atélie de Criagto (Public Relations)

Plano de Comunicagdo Assessoria de Comunicagdo

40h 40h 40h 80h

Relagdes Publicas

Internacionais Storytelling

Branding Estagio

40n 40n 80n 200n
CERTIFICACOES POR CICLO

2°ciclo

Teoria e Pratica de
Relagées Piblicas

Modelos de Negdcios

Plano de Midia em Relagdes Publicas

Sociologia

40h 80h 80h 40h
Analista de Comunicacdo, Produtor Cultural

e de Eventos Comunicagdo Textual

. Produgdo Textual
Contemporanea

Teorias da Comunicagdo | ice

3°ciclo

Gestor de Marcas, Reputagdo e Relacionamento

4°ciclo

Gestor de Crise em Comunicagdo

80h 80h 80h 160h

Projeto de Extensd

Sustentabilidade em Relagaes Pablicas Ill

Gestdo de Projetos

80h 80h 80h

Projeto de Extensdo

Produgdo Cultural em Relagdes Piblicas |

Comunicagdo Comunitdria

componentes 40h 80h 80h

obrigatarios

Construgdo de Briefing Pesquisa de Opinido Piblica Métricas Financeiras para

2 8 0 0 h e de Mercado Comunicagdo
. 40h 40h
es tUgIU e
raticas Videos Publicitdrios .
prfissonas
2 0 0 h 40h 80h 80h
UtiVidades TEU”US da CUHJUHICUCﬁU //
complementares
40h 40h
2 00h Relagdes Publicas Filosofia e Pensamento Projeto de Extensdo
e Gamificagdo Cientifico em Relagdes Pblicas IV
carga
hordria total
do curso

3200h ety
8

. ‘
UNIFACHA

40h 80h
0h 80h

Lideranga e Competéncias Projeto de Extensdo
Socioemocionais em Relagdes Publicas Il




GRADUAGAD

matriz
curricular

RELACOES
PUBLICAS

2024.2

1° cicl
duragdo de
2 semestres

projetg abjetiva RELACOES PUBLICAS
o Produzir posts para redes sociais que discutam questaes relacionadas
Diversidade e Cultura a diversidade e a cultura.
Modelagem de Negacios Construir um modelo de negocios a partir da ferramenta do CANVAS de modelo de negacio.
s S Construir uma revista digital combinando criatividade e ferramentas ageis para atender um
Atelie de Criogdo segmento da comunicagdo.
Relagdes Pablicas Avaliar a gestdo da comunicagdo em organizagdes globalizadas para estabelecer
Internacionais estrategias de comunicacdo adequadas as realidades locais, regionais e globais.
Teoria e Pratica de . . L o e
Relagdes Publicas Analisar teorias e praticas profissionais proprias das Relagdes Publicas.

Comunicacdo Textual

Analisar e interpretar a estrutura e a intencionalidade das diferentes formas textuais

Contemporanea em lingua portuguesa.
i Desenvolver um projeto de gestdo socioambiental a partir de conhecimentos
Sustentabilidade de sustentabilidade.
Producdo Cultural Mapear opaftun/dades e construir um projeto cultural valorizando cultura
e sustentabilidade.
Construgdo de Briefing Criar um briefing para um produto e/ou marca.
UX-UI Gerenciar um projeto de User Experience e User Interface com metodologias ageis.
Entender as fungdes da comunicacdo publica e suas dimensdes, identificando fungaes,
Comunicagdo Publica competéncias e praticas da comunicacdo publica na perspectiva do Estado,
da sociedade civil e das organizacdes privadas e do terceiro setor.
Relagdes Pablicas Implantar projeto de comunicacdo com base em gamificagdo para engajar, motivar
e Gamificagdo e alinhar metas coletivas e visdo global da organizagao.
o Desenvolver projetos que gerem agdes e instrumentos em favor da promogao,
Direitos Humanos da protecdo e da defesa dos direitos humanaos.
Lideranca e
Competéncias Desenvolver competéncias socioemocionais e de lideranca em diferentes cenarios.

Socioemocionais



GRADUAGAD

matriz
curricular

RELACOES
PUBLICAS

2024.2

o N
2°ciclo
duragdo de
2 semestres

CERTIFICACAD

Analista de Comunicacdo, Produtor Cultural

e de Eventos

RELACOES PUBLICAS

projeto objetivo

Zfaas,;fi]gg:gtv[;ﬁms Elaborar um evento para promover uma marcd, ideia ou agdo comunicacional,
Comunicagdo Interna gg%fr% Ifg)ﬂ;fgr%njcrlsadg nggggg/cacﬁo interna (publicacdes, intranet e rede social
Plano de Comunicacdo gﬁgiaer/zfg[ej%%zrs para estabelecer um plano de comunicacdo eficaz com clientes,
Storytelling Elaborar texto com tecnica de storytelling para vender um produto.

Plano de Midia ! Criar plano de midia para produtos e servigos.

Producgdo Textual

Produzir textos de diversos géneros em lingua portuguesa, com utilizacdo de tecnicas
especificas atraves de recursos discursivos e retoricos.

Aplicar metodologias para desenvolver projetos com objetivo de maximizar resultados e

Bestdo e Projetos diminuir tempao de execugdo e custos.

Projeto de Extensdo . . . I

em Relagdes Publicas | Construir um projeto de extensdo em Relagdes Publicas.

Pesquisa de Opinido Desenvolver a capacidade de aplicar 0s metodos e as ferramentas das pesquisas de
Pablica e de Mercado opinido publica e de mercado nas praticas de administragdo das organizagdes.
i deo§ P u.b lici }‘arlos Criar um filme para campanha publicitdria ou institucional,

e Institucionais

Projetos de CRM Desenvolver um projeto de CRM para empresa de servico.

Zli?;figg: pensamento Integrar conhecimentos fundamentuais de Filosofia a atividade profissional.
Comunicacdo P o ) o

Assertiva e CNV Desenvaolver tecnicas para uma comunicacdo assertiva e ndo-violenta.

Projeto de Extensdo

em Relacédes Pablicas Il

Construir um projeto de extensdo em Relagdes Publicas.



RELACOES PUBLICAS

projeto objetivo
matriz l
curricutar Plano Estratégico . . .
RELA 0~Es de Marketing Desenvolver um plano estrategico de marketing de uma marca, produto ou servigo.

» G Tecnologia e Inovagdo Avaliar como inovagdes tecnologicas, incluindo midias sociais, automacdo e analise de
PUB L Ic A s em Relacdes Piblicas dados, podem aprimorar estrategias de Relagdes Publicas.
2024.2 Inbound PR Utilizar estrategias de Inbound e de Relagdes Pablicas para melhor posicionar a marca
b (Public Relations) para o consumidor.

Branding Desenvolver um plano de gestdo para uma marca (branding).

Sociologia Integrar conhecimentos fundamentuais de Sociologia a atividade profissional.

Teorias da Reconhecer as diferentes Teorias da Comunicagdo no processo de construgdo

Comunicacgdo | de conteldos.

Projeto de Extensdo

em Relagdes Pablicas Il Construir um projeto de extensdo em Relagdes Publicas.

Comunicacdo o o o )
Comunitdria Desenvolver plano de comunicagdo comunitaria para instituicoes do 3° setor.
Metricas Financeiros Desenvolver e avaliar o orcamento para um projeto
para Comunicagdo p projeto.

o N Formacdo Geral Apresentar analises criticas, fisicas ou digitais, sobre temas cotidianos.
Teorias da Aplicar as diferentes Teorias da Comunicacdo para produzir conteudos em diversas
Comunicacdo Il plataformas.

- Projeto de Extensdo . . . I
duracaa de em Relades Piblicas IV Construir um projeto de extensdo em Relagdes Publicas.

2 semestres

CERTIFICAGAO

Gestor de Marcas, Reputagdo e Relacionamento




RELACOES PUBLICAS

projeto objetivo

matriz

curricular Relacionamento com a Analisar cendrios de crise, elaborar planos de comunicacdo eficazes e manter

~ Midia e Gestdio de Crise relacionamento salido com a midia, assegurando a reputacdo e a estabilidade das
RE L A p aEs organizagaes.
s . ~ L.

P UB L Ic A s Plano de Comunicacdo Desenvolver umlpla.no de comunicacao integrada para criagdo e [angamento de novo

Integrada produto ou servigo incluindo estrategias de propaganda, RP, marketing de guerrilha,
midias alternativas e marketing direto.
2024.2

Elaborar agdes de assessoria de comunicacdo para individuos e/ou empresas publicas

Assessoria de Comunicagéo )
¢ e privadas.

Estagio Cumprir atividades de estagio obrigatorio

Compreender e desenvolver 0s aspectos fundamentais para a criagdo e gestdo de uma

I;"n[;d;g[]; %‘Zg Z%Zf;g; s agéncia de Relagdes Pablicas, incluindo estrategias de negacios, desenvolvimento de
¢ clientes, operacdes e praticas.
Tce Elaborar o Trabalho de Conclusdo de Curso

o | |
4" ciclo
duracdo de
2 semestres

CERTIFICAGAO

Gestor de Crise em Comunicagdo




& unifacha.edu.br

o (21)2102-3222

(O (21) 96409-9428

D matriculas@facha.edu.br




